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مدرسه تابـستانــــه
 طـراحی اقتصـــادی

دانشکده اقتصاد دانشکده  حکمرانی



علــم اقتصــاد جــدای از ســویهٔ تبیینــی بــرای توضیــح رفتارهــای فــردی و اجتماعــی، یــک  ســویه 
مهندســی نیــز دارد کــه کمتــر در ایــران شــناخته شــده اســت؛ ایــن ســویه نــه بــه دنبــال فهــم 
چرایــی پدیده‌هــا بلکــه بــه دنبــال چگونگــی طراحــی ســازکارهایی اســت کــه نتایــج مطلــوب مــا 
را ایجــاد کنــد. در ایــن مدرســه تابســتانه بــرای نخســتین بــار بــه طــور بســیار فشــرده بــه طــرح 
عناویــن اصلــی مباحثــی می‌پردازیــم کــه می‌تــوان آنهــا را ذیــل طراحــی اقتصــادی خلاصــه کــرد.

معرفی مدرسه تابستانه:



در ســویه تبیینــی عمومــا از تحلیــل داده‌هــا و ابزارهای اقتصادســنجی بــرای آزمون 
ــم  ــی عل ــویه مهندس ــه در س ــی ک ــود در حال ــتفاده می‌ش ــی اس ــای تجرب فرضیه‌ه
اقتصــاد عمومــا بــدون اســتفاده از داده، از انــواع روش‌هــای نظــری بــرای تعریــف 

ــات ویژگی‌هــای ســازکارها اســتفاده می‌شــود. مفاهیــم و اثب
اتــکای مقــالات و پایان‌نامه‌هــا و رســاله‌های اقتصــاد در ایــران بــر انــواع روش‌هــای 
ــویه   ــیطره س ــان از س ــی نش ــه خوب ــیونی ب ــن رگرس ــده تخمی ــناخته ش گاه کمترش
نخســت در علــم اقتصــاد اســت در حالــی کــه امــروزه بخــش عمــده پژوهش‌هــای 
جــدی در علــم اقتصــاد در ذیــل شــاخه اقتصــاد نظــری و بــه خصــوص طراحــی بازار 

و انتخــاب اجتماعــی انجــام می‌شــود.



شــاید در نــگاه نخســت ایــن طــرح مباحــث اقتصــاد خــردی هــم از منظــر نظــری در 
اقتصــاد امــروز ایــران کــه درگیــر انــواع مســائل در اقتصــاد کلان اســت لوکــس یــا 
نامأنــوس بــه نظــر برســد امــا اتفاقــا بخــش عمــده مشــکلات و مصائــب اقتصــادی 

در ایــران ناشــی از عملکــرد بازارهــای طراحــی نشــده یــا بدطراحــی شــده اســت. 



همچنیــن ایــران امــروز بــا ایــن کــه ســخت درگیــر مســئله انتخــاب اجتماعــی اســت 
کمتــر دانــش آکادمیــک آن حتــی در ســطح دانشــگاه‌های کشــور تاکنــون طــرح و 
بحــث شــده اســت. ایــن مدرســه تابســتانه فرصــت مناســبی اســت تــا شــاید بــرای 
نخســتین‌بار بــا چگونگــی شــکل‌دهی ترجیحــات جمعــی بــر مبنــای ترجیحــات فــردی 
ــا آن روبــه‌رو هســتیم آشــنا  و انــواع دشــواری‌ها و ناممکنی‌هایــی کــه در اینجــا ب

شویم.



مخاطبــان اصلــی ایــن دورهٔ مدرســه تابســتانه دانشــجویان علاقه‌منــد بــه مباحــث 
نظــری اقتصــاد و همچنیــن کســانی هســتند کــه دغدغــه طراحــی ســازکارهای 
منصفانه‌تــر و سیاســت‌های کاراتــر در زمینه‌هایــی از آمــوزش گرفتــه تــا ســامت 

دارنــد.



ساختار مدرسه تابستانه:

مخاطبان دوره:

مخاطبــان مدرســه تابســتانه دانشــجویان و دانش‌آموختــگان تحصیــات تکمیلــی 
رشــته اقتصــاد‌ هســتند.

دوره بــا پذیــرش ۲۰ نفــر به صورت حضوری که از نخبگان و اســتعدادهای برجســته 
اقتصــادی هســتند برگــزار خواهــد شــد. گزینــش ایــن افــراد صرفــاً بر اســاس رزومه 

ارســالی خواهــد بود.

بیشــتر شــرکت‌کنندگان مدرســه تابســتانه بــه صــورت مجــازی خواهنــد بــود از ایــن 
رو تــاش زیــادی بــرای ارتقــا کیفیــت دوره مجــازی شــده اســت.



ــان  کلاس هــای غیرحضــوری در بســتر اســکای‌روم برگــزار خواهــد شــد و در پای
دوره فیلــم بــا کیفیــت کلاس‌هــا در اختیــار تمامــی شــرکت کننــدگان قــرار خواهــد 

گرفــت. 

ــازی  ــورت مج ــه ص ــر ب ــینی و خض ــور، حس ــان، اکبرپ ــان صبوری ــای آقای کلاس‌ه
ــود. خواهــد ب

ارائه آقای صبوریان به زبان انگلیسی خواهد بود.

به شــرکت‌کنندگان این دوره مدرک معتبر دوزبانه از ســوی اندیشــکده حکمرانی 
دانشــگاه تهران اعطا خواهد شــد.



آشنایی با سرفصل‌ها:

حــراج )مزایــده( معمــولًا فرآینــدی بــرای خریــد و فــروش کالاهــا یــا خدمــات بــا 
ــروش  ــپس ف ــنهادها، و س ــن پیش ــت، گرفت ــنهادهای قیم ــرای پیش ــا ب ــه آنه ارائ
کالا بــه بالاتریــن پیشــنهاد یــا خریــد کالا از کمتریــن پیشــنهاد اســت. شــاخه‌ای از 
اقتصــاد نظــری کــه بــه انــواع حــراج و رفتــار شــرکت کننــدگان در آن مــی پــردازد، 
نظریــه حــراج نامیــده می‌شــود. دســته‌بندی‌های متفاوتــی از حراج‌هــا وجــود 
ــی اســت  ــا خدمات دارد کــه یکــی از مرســوم‌ترین آنهــا برحســب تعــداد کالاهــا ی
Single-( کــه بــرای پیشــنهاد قیمــت ارائــه می‌شــود. در حراج‌هــای تک‌واحــدی
ــک واحــد  ــا ی ــد، تنه ــوان آن برمی‌آی ــه از عن unit Auctions(، همــان طــور ک

کالا یــا خدمــت بــرای پیشــنهاد قیمــت ارائــه می‌شــود. 

حراج‌های تک‌واحدی



از  همان‌طــور کــه   ،)Multi-unit Auctions( چندواحــدی  حراج‌هــای  در 
ــا  ــورت یکج ــه ص ــن ب ــت همگ ــا خدم ــد کالا ی ــد واح ــت، چن ــوان آن پیداس عن
ــا  ــدام ب ــوان هــر ک ــی ت ــن کالاهــا را م ــه می‌شــود. ای ــرای پیشــنهاد قیمــت ارائ ب
یــک قیمــت )حــراج قیمــت یکســان( یــا بــا قیمت‌هــای متفــاوت )حــراج قیمــت 
تبعیــض آمیــز( فروخــت. ارائــه همزمــان چندین واحــد کالا برای پیشــنهاد قیمت 
ــه  ــد ب ــی کن ــنهاد وارد م ــت پیش ــازکارهای دریاف ــه س ــادی را ب ــای زی پیچیدگی‌ه
طــوری کــه روش‌هــای مرســوم در مــورد حــراج هــای تک‌واحــده عمــا کارایــی 

ــد. ــت می‌دهن ــوارد از دس ــن م ــود را در ای خ

حراج‌های چندواحدی



ســازوکار مدرســه‌گزینی )School Choice(، الگوریتمــی اســت کــه هــدف آن 
تطبیــق دانــش آمــوزان بــا مــدارس دولتــی بــه گونــه‌ای اســت کــه هــم ترجیحــات 
اولویت‌هــای مــدارس در مــورد دانــش  دانش‌آمــوزان روی مــدارس و هــم 
آمــوزان در نظــر گرفتــه شــده باشــد. بــه ایــن ترتیــب تــاش می‌شــود تــا کارایــی 
و عدالــت آموزشــی افزایــش یابــد بــدون ایــن کــه هزینــه‌ای بــرای مدرســه جدیــد 
two-( ــه ــق دو طرف ــازار تطبی ــا ب ــه‌گزینی ب ــاوت مدرس ــد. تف ــده باش ــام ش انج

ــدارس  ــی، م ــه گزین ــه در مدرس ــت ک ــن اس sided matching market( ای
اســتراتژیک نیســتند و اولویت‌هــای آنهــا ترجیحــات ذهنــی را نشــان نمی‌دهنــد، 
بلکــه توســط الزامــات قانونــی )ماننــد نزدیکــی بــه خانــه دانــش آمــوزان( تعییــن 
ــن  ــی ای ــه گزین ــازکار مدرس ــی س ــی در طراح ــای اصل ــوند. یکــی از نگرانی‌ه می‌ش
اســت کــه دانش‌آمــوزان ترجیحــات واقعــی خــود را بــرای مــدارس آشــکار کننــد.

مدرسه گزینی



انتخــاب اجتماعــی )Social Choice( چارچوبــی نظــری بــرای تجزیــه و تحلیــل 
ترکیــب نظــرات، ترجیحــات، علایــق یــا رفــاه فــردی بــرای رســیدن بــه یــک تصمیم 
ــه  ــاب ب ــه انتخ ــه نظری ــی ک ــت. در حال ــاه اجتماعــی اس ــه نوعــی رف ــا ب ــی ی جمع
ــاب اجتماعــی  ــود، انتخ ــوط می‌ش ــان مرب ــاس ترجیحاتش ــر اس ــراد ب ــاب اف انتخ
ــوط می‌شــود.  ــه ترجیحــات جمعــی مرب ــل ترجیحــات افــراد ب ــه چگونگــی تبدی ب
ــم  ــی را در ه ــاب عموم ــه انتخ ــاه و نظری ــاد رف ــر اقتص ــاب اجتماعــی عناص انتخ
می‌آمیــزد. ایــن نظریــه همچنیــن بــه انــواع روش هــای رای‌گیــری مــی پــردازد کــه 
ــراد در مــورد  ــوان براســاس ترجیحــات اف ــد چطــور می‌ت در آن مشــخص مــی کن
ــه منتخــب  ــوان گزین ــه عن ــت تعــدادی از آن‌هــا را ب ــف، درنهای گزینه‌هــای مختل
همــه درنظــر گرفــت. نتایــج نظــری تعــدادی قضیــه ناممکنــی ایجــاد می‌کننــد کــه 

ــد. ــه گزینه‌هــای منتخــب جمعــی را نشــان می‌دهن دشــواری رســیدن ب

انتخــــاب اجتماعی



انتخــاب اجتماعــی محاســباتی )Computational Social Choice( حــوزه 
ای اســت کــه در تلاقــی نظریــه انتخــاب اجتماعــی، علــم کامپیوتــر نظــری و تحلیــل 
سیســتم‌های چنــد‌ عاملــی قــرار دارد. این حوزه شــامل تجزیه و تحلیل مشــکلات 
محاســباتی تجمیــع ترجیحــات گروهــی از افــراد اســت. بــه طــور خــاص، انتخــاب 
اجتماعــی محاســباتی بــا محاســبه کارآمــد نتایــج قوانیــن رای گیــری، بــا پیچیدگــی 
ــش و  ــکل نمای ــی از مش ــائل ناش ــتکاری و مس ــف دس ــکال مختل ــباتی اش محاس

اســتخراج ترجیحــات ســروکار دارد.

انتخاب اجتماعی محاسباتی



ــق  ــای اجتماعــی تطبی ــا و فرآینده ــیاری از بازاره ــی بس ــای اصل یکــی از کارکرده
ــا کالای دیگــر  ــا عامــل دیگــر )ماننــد دانشــجو و دانشــگاه( ی ــوع عامــل ب یــک ن
)ماننــد خانــه( اســت. در طراحــی بــازار دســته‌ای از مدل‌هــای تطبیق یا جورســازی 
)matching( دو‌ طرفــه )two-sided( و یک‌طرفــه )one-sided( بــرای 
ــر دو  ــه اســت اگ ــازار دو طرف ــک ب ــن فرآیندهایــی معرفــی شــد. ی ــه چنی مطالع
مجموعــه از عامل‌هــا وجــود داشــته باشــد و اگــر یــک عامــل از یــک طــرف بــازار 
ــازار یــک طرفــه  ــا یــک عامــل از طــرف دیگــر قابــل تطبیــق باشــد. یــک ب فقــط ب
اســت اگــر دو مجموعــه از عامــل هــا و کالاهــا وجــود داشــته باشــد و اگــر یــک 
عامــل از یــک طــرف بــازار بــا یــک کالا از طــرف دیگــر قابــل تطبیــق باشــد. بازارهای 
جورســازی کاربردهــای بســیار زیــادی در حــوزه هــای بســیار متفاوتــی، از تخصیص 
کلیــه بــه بیمــاران گرفتــه تــا تخصیــص پناهنــدگان بــه کشــورهای میزبــان پیــدا 

کرده‌انــد.



ــت. در  ــاف اس ــص انص ــر تخصی ــوب در ه ــای مطل ــن ویژگــی ه یکــی از مهمتری
بازارهــای خودجــوش عمــا نتیجــه ســازکار قیمت‌هــای منصفانــه اســت امــا در 
بازارهایــی کــه طراحــی می‌شــوند، وجــود انصــاف در تخصیــص باید بررســی شــود. 
رایج‌تریــن تعریــف انصــاف در تخصیص‌هــا عــاری از حســادت بودن اســت؛ به این 
معنــا کــه هــر فــردی کالای تخصیص‌یافتــه بــه خــود را دســت کــم به خوبــی کالای 
تخصیــص یافتــه بــه هــر فــرد دیگــری بدانــد یــا بــه بیــان ســاده‌تر هیــچ فــردی بــه 
تخصیــص فــرد دیگــر حســادت نــورزد. این ویژگــی مطلوب امــا در بســیاری موارد 
قابــل تحقــق نیســت یــا حتــی اگــر ممکــن باشــد؛ بــا ســایر ویژگی‌هــای مطلــوب 
ماننــد کارایــی تخصیــص؛ ناممکــن اســت. از ایــن رو باید انــواع ساده‌شــده‌تری از 
انصــاف را تعریــف کــرد کــه امــکان تحقــق در انــواع تخصیص‌هــا را داشــته باشــد.



نحوه ثبت‌نام در مدرسه تابستانه:

کســانی کــه مایل‌انــد بــه صــورت مجــازی در مدرســه تابســتانه شــرکت کننــد 
می‌بایســت از طریــق لینــک ایونــد اقــدام نماینــد. ثبت‌نــام، طی دو روز اول، شــامل 

تخفیــف ثبــت نــام زودهنــگام خواهــد شــد. 

علاقه‌منــدان بــه شــرکت حضــوری در مدرســه نیــز بایــد از طریــق لینــک پرس‌لایــن، 
رزومــه خــود را  جهــت پذیــرش ارســال کننــد. پــس از بررســی رزومه‌هــا، نهایتــاً تــا 

دوم تیــر، پذیــرش یــا عــدم پذیــرش بــه اطلاعشــان خواهــد رســید.

https://evand.com/events/summer-school-in-economic-design?icn=tag&type=result&ici=1
https://survey.porsline.ir/s/ZI63byPG


1.500.000  تومانمجازی زودهنگام:

1.250.000  تومان

1.000.000  تومان

3.000.000  تومان

حضوری دانشجویی:

حضوری: مجازی:



معرفی اساتید:



Single-unit Auctions

قهرمان عبدلی

دکتری اقتصاد از دانشگاه تهران

استاد تمام دانشکده اقتصاد دانشگاه تهران

مولف کتاب »نظریه بازی ها و کاربردهای آن)بازی های ایستا و پویا با اطلاعات کامل(.«



School Choice

سپهر اکباتانی

UCLA دکتری اقتصاد از دانشگاه

استادیار موسسه پژوهش‌های پیشرفته تهران )تیاس(



 Price system vs. Rationing:
 inequality-aware market
design

محمد اکبرپور

دکتری اقتصاد از دانشگاه استنفورد

دانشیار بیزنس اسکول استنفورد

برنده جایزه فیلپ ف. مارتینز سال ۲٠۲٠، ۲٠۲۱ و ۲٠۲۲



Fairness in Matching Markets

هادی حسینی

دکتری علوم کامپیوتر از دانشگاه واترلو

استادیار دانشکده علوم و فناوری اطلاعات دانشگاه پن‌استیت

عضو گروه علوم داده و هوش مصنوعی دانشگاه ایالتی پنسیلوانیا

استادیار سابق دپارتمان علوم کامپیوتر در موسسه فناوری روچستر



 Rational herd behavior and social learning
 with some applications to finance, organ
transplantation and political economy

حمید صبوریان

دکتری اقتصاد از دانشگاه کمبریج

استاد اقتصاد و گیم‌تئوری دانشگاه کمبریج

عضو کینگز کالج دانشگاه کمبریج

از نویسندگان کتاب نظریه بازی و پیچیدگی استراتژیک )2012(



Multi-unit Auctions 

پیمان خضر

دکتری اقتصاد از دانشگاه سیدنی

مدرس ارشد موسسه سلطنتی تکنولوژی ملبورن

آزمایشگاه رفتاری تجارت در موسسه سلطنتی تکنولوژی ملبورن

سابقه فعالیت در شرکت خزانه داری کوئینزلند



Two-sided Matchings و Social Choice

مهدی فیضی

دکتری اقتصاد دانشگاه فرانکفورت

استادیار دانشگاه فردوسی



Computational Social Choice

مسعود صدیقین

دکتری اقتصاد از دانشگاه شریف

)IPM( فوق دکترای موسسه تحقیقات علوم بنیادی

پژوهشگر الگوریتم‌ها و پیچیدگی، نظریه بازی های الگوریتمی و علوم اجتماعی محاسباتی



8:30 - 9:45

6 July 2023

15 تیر 1402

16 تیر 1402

17 تیر 1402

Single-unit 
Auctions,
Ghahraman 
Abdoli, 
University of 
Tehran 

Single-unit 
Auctions,
Ghahraman 
Abdoli, 
University of 
Tehran

Price system 
vs. Rationing: 
inequality-aware 
market design,

Mohammad 
Akbarpour (online), 
Stanford

School Choice,
Sepehr 
Ekbatani,
Tehran Institute 
for Advanced 
Studies

Computational 
Social Choice, 
Masoud 
Seddighin,
Tehran Institute 
for Advanced 
Studies

Keynote 2 (TBA),
Hamid 
Sabourian 
(online),
Cambridge

Fairness in 
Matching 
Markets,
Hadi Hosseini 
(online),
Penn State 
University

Fairness in 
Matching 
Markets,
Hadi Hosseini 
(online),
Penn State 
University

Social Choice,
Mehdi Feizi,
Ferdowsi 
University of 
Mashhad

Social Choice,
Mehdi Feizi,
Ferdowsi 
University of 
Mashhad

School Choice,
Sepehr 
Ekbatani,
Tehran Institute 
for Advanced 
Studies

School Choice,
Sepehr 
Ekbatani,
Tehran Institute 
for Advanced 
Studies

Break

Break

Break

Multi-unit 
Auctions,
Peyman Khezr 
(online),
Royal 
Melbourne 
Institute of 
Technology

Computational 
Social Choice, 
Masoud 
Seddighin,
Tehran Institute 
for Advanced 
Studies

Multi-unit 
Auctions,
Peyman Khezr 
(online),
Royal 
Melbourne 
Institute of 
Technology

Two-sided 
Matchings,
Mehdi Feizi,
Ferdowsi 
University of 
Mashhad

Two-sided 
Matchings,
Mehdi Feizi,
Ferdowsi 
University of 
Mashhad

Two-sided 
Matchings,
Mehdi Feizi,
Ferdowsi 
University of 
Mashhad

7 July 2023

8 July 2023

10:00 - 11:15 11:30 - 12:45 12:45 - 14:00 14:00 - 15:15 15:30 - 16:45 17:00 - 18:15

*احتمال جابجایی ساعت ها وجود دارد

مدرسه تابستانه، طی روزهای ۱۵ تا ۱۷ تیر ماه، در دانشکده اقتصاد‌ دانشگاه تهران برگزار خواهد شد.



نشانی: خیابان کارگر شمالی، نبش بزرگراه جلال آل‌احمد، روبه‌روی بیمارستان شریعتی

اینستاگرامتلگرام

دانشکده اقتصاد دانشکده  حکمرانی

https://maps.app.goo.gl/SjtAntEjEokjhU6f7
https://t.me/IGS_UT
https://instagram.com/igs_ut

